Carlo Erminero & Company
un’indagine qualitativa su 500
utenti web di eta compresa tra
i 18 e i 55 anni. La ricerca ha
messo a confronto piti prodotti
che si potrebbero definire a vario
titolo ‘funzionali’, come barrette
di cereali, probiotici, succhi di

frutta ed energy drink. In un
secondo momento, I'indagine
ha approfondito alcuni aspetti

relativi al posizionamento dei bras
di barrette di cereali, un prodots
conosciuto da oltre '80% deg

intervistati da CE&Co. Di quess

circa due terzi affermano di aves
consumate almeno una volta e qus
uno su cinque le consuma settim :
nalmente, con una penetrazios
d’acquisto regolare del 25,2% dé
popolazione, pari circa a 4,667 m

lioni di persone. ‘












